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Digiturunduse strateeg ja analuutik
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Koolitaja

Minust

9

N

7+ aastat kogemust digiturunduses/analiititikas.
e  Sealhulgas 3.5 aastat avaliku sektori kogemust EAS-is

e Hallanud ule 40 erineva Google Analytics 4 konto ja
auditeerinud 10+ erineva ettevotte digianaltdtika seadistusi

Tegelen digiturunduse (s.h analtttika), turundusautomaatikate,
mdodikute seadistamise, veebilehtede tootejuhtimise ja andmete
visualiseerimisega.

Magister arijuhtimises (EBS).

Lemmikteemad on investeerimine, reisimine, sport :)

Rethink loob analiiiisil pohinevaid kasutajakeskseid digilahendusi
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Ajakava

9.30-10.00 Kogunemine

10.00-10.50 | plokk - Sissejuhatus digianaltUtikasse
10.50-11.30 Il plokk - GA4 tooriista kasutamine
11.30-12.00 Praktiline Ulesanne GA4-jas

12.00-13.00 Ldunapaus

N2 2NN NN 2R 2NN A

13.00-14.15 Il plokk - Google Tag Manager ja
andmete visualiseerimine

- 14.15-15.00 |V plokk - Soovitused, kokkuvotted,
klsimused
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Overall website visitor statistics

Kas sa kasutad .

aktiivselt oma
toOalastes otsustes A
andmeid? "

10st popular?

Kas tunned ennast
mugavalt andmetega
toimetades? 2o
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81%

Turundajatest peab andmetepdhist turundamist

moningal hulgal kuni vaga keeruliseks
Allikas: Campaign Monitor
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Kas sa oled juba kokku
puutunud Google Analytics
tooriistaga?

A0 Google Analytics
) Google TagManager

& Looker
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Agenda

1.0sa

GA4 tdoriist, mdisted ja
baasmdddikuid, dpime
looma uut kontot

1 tund
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2.0sa

N

Opime kasutama GA4
tooriista ja kasutama

seda andmeanallusiks.

1 tund

3.0sa

'~
>

Raagime Google Tag
Managerist ja andmete
visualiseerimisest.

1 tund 15 min

4.0sa

Pl

*

Sagedased probleemid,
andmete lugemine,
klsimused ja kokkuvote.

45 min



Sissejuhatus
diglanaluutikasse

(GA4, moisted ja
baasmoodikud, seadistus)
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http://www.rethink.ee

Mis on digianaluutika?

-  Digianaltiutika hélmab:
e andmete kogumist;
modtmist;
analldusimist;
tdlgendamist;
visualiseerimist

-  Statistika kogutakse kokku:

e veebilehtedelt;
mobiilplatvormidelt;
sotsiaalmeedia kanalitest;
otsingumootoritest;
turunduskampaaniatest.

-  Eesmark on mdista kasutajate kaitumist, optimeerida
digitaalseid tooteid ja teenuseid ning kasutada saadud
infot arieesmarkide saavutamiseks.
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Milline ariline kasu on

digianaluutika andmetest?

66% juhtidest naeb andmete kasutamises otsest mgju kliendibaasi suurendamisele ja
kulude optimeerimisele (Allikas: Forbes)

Efektiivne andmete kasutamine annab vdimaluse:

AnaltUsida klientide kaitumist veebis voi mobiilirakenduses

Leida oma turundustegevuste jaoks parim ja tulusaim sihtrdhm

Seada moddetavaid eesmarke ja luua motestatud kasvustrateegia

Leida pudelikaelu oma digitaalse lahenduse toimivuses ja kasutajakogemuses
Saavutada paremaid tulemusi masindppe baasil tarkvara kasutades (reklaamplatvormid,
chatbotid, tdlkeprogrammid, kiberturvalisuse tarkvara)

Luua juhtkonnale selgelt mdistetavad ja aega saastvad raporteerimise viisid

R 2 2 2 4

2
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Digianaluutika tooriistad

Tasuta

J Google Analytics ’ Google TagManager

€ Clarity O Looker

Google SearchConsole
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Digianaluutika tooriistad

Tasulised (limiteeritud tasuta versioon)

O

’ ' i
7 hotjar v tableau SermnrusH

hrefs HubSpht —Zapier
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Algeline moodikute
susteem

Google 10 000 sessiooni (ktlastust)
Analytics 4 kodulehel

Google 100 sessiooni (kUlastust) blogisse, kus
Analytics 4 artikli 18pus on uudiskirja

registreerimise vorm

Veebilehe 10 registreerunut
haldussiisteem

(CMS)

Uudiskirja list Lisad registreerunud kasitsi listi,
(Mailchimp) saadad iga kuu kasitsi uudiskirja

rFethink

Suurema vaartusega
mOoodikute susteem

Google
Analytics 4

GA4,GTM

GA4, GTM, CMS

Zapier

CRM/
Mailchimp

GA4

10 000 sessiooni (kllastust)
kodulehel

60 kvaliteetset kUlastust blogisse,
uudiskirja registreerimisvormiga lehele

10 registreerunut

Automatsiooniga liiguvad
registreerunud uudiskirja listi

Automatiseeritud personaalsed
kirjad + igakuised uudiskirjad

Iga uudiskirjaga liitunud inimene
on konversioon analtutikas

rethink.ee
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Tana raagime peamiselt Google tooriistadest

Google
.' Analytics 4
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Mis on Google Analytics?

Maailma enim kasutatud tasuta veebianalldtika tooriist, mille loojaks on Google. / /

*

Esimene Analytics sai alguse 2005. aastal.
Kuni 2023. aasta 1. juulini oli kasutusel Universal Analytics (UA).

- 2020 aastal toodi turule -  Google turuosa - Ca 28 miljonit
uus toode - Google veebianalliltikas on lle veebilehte lile maailma

Analytics 4 70%. kasutab GA-d.

15 Essential Google Analytics
Statistics You Need to Know in
2024 (thesocialshepherd.com)
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https://thesocialshepherd.com/blog/google-analytics-statistics
https://thesocialshepherd.com/blog/google-analytics-statistics
https://thesocialshepherd.com/blog/google-analytics-statistics

Milliseid erinevused on vanal Analyticsil (UA) ja uuel (GA4)?

Moodsa disainiga Robustne
Voimekas reaalajas analtutika (30 min) Piiratud reaalajas analtUtika
Modelleerib ja piirab andmestikku Annab taisllevaate toorandmetest
Lihtne kasutada, raskem kogu vdimekust rakendada, vahe Keerulisem kasutada, rohkem v@imalusi, dokumenteeritud
dokumentatsioone (hetkel) vOimalused kogu voimekust rakendada
Vastab andmekaitse reeglitele Ei vasta andmekaitse reeglitele
Anallutika on “eventi” ehk tegevuspdhine AnaltUtika on “session” ehk lehe kllastuse p&hine
“Cross-channel” ehk kanalitetlene klienditeekond Keskendus peamiselt “desktop” anallutikale
Beta toode, palju probleeme integratsioonidega Toestatud ja valmis toode, arvukalt integratsioone
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Milliseid andmeid annab GA47

HOW ARE ACTIVE USERS TRENDING?

Users~ by Country

G g= L0 Y —
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@ -
COUNTRY USERS
Estonia 15K
Finland 737
Eermany 623
l:nned Kingdom 321
l-?oland 301
;‘rance 21
éweden 205

View countries -

Veebilehe kllastajate demograafilised naitajad
Alamlehtede kulastatavus ja seal pusivus

Kasutajateekond kodulehel
Konversioonide jalgimine ja analtus
Reaalajas kodulehe andmed

User activity over time

© N>

40K

ﬂ

@ -

® 30 DAYS

21K

e 7 DAYS

304

® 1 DAY

37

HOW WELL DO YOU RETAIN YOUR USERS?
User activity by cohort @ -
Based on device data only
Week 0 Week1 Week2 Week3 Week4 Week 5
All Users 100.0% 0.5% 0.1% 0.1% 0.0% 0.0%
11 Feb-17 Feb
18 Feb-24 Feb
25 Feb -2 Mar -
3 Mar - 9 Mar

10 Mar - 16 Mar

17 Mar - 23 Mar

6 weeks ending Mar 23 View retention >

E-poe puhul pdhjalik statistika e-poest ostetud toodetest

Kanalite Ulevaade

Kllastajate kaasatuse ulevaade

Ja palju muud...



Pohimoisted

Sessioon on moddik, mis naditab, kui mitu korda on veebilehte kilastatud. Igal veebilehe kulastajal algab uus
sessioon peale 30 minuti veetmist veebis (default). Seega saab Uks kullastaja teha paeva jooksul mitu kulastust.

Aktiivne kiilastaja on mdddik, mis nditab uute kulastajate arvu + korduvkulastajad, kes tegid veebis mdne
tegevuse (engagement) voi veetsid vahemalt 10sek.

Koik kuilastajad on pohimaotteliselt sama, mis aktiivne kllastaja, kuid raporteerib veidi kdrgemaid numbreid,
sest eelduseks ei ole lehel tegevuse tegemine.

Uus kiilastaja moddab kilastajaid, kes on veebilehel esimest korda voi kilastaja kasutab incognitot/ei salvesta
veebilehel kipsiseid/kasutab uut vahendit.

Lehe vaatamine naitab kui mitu korda on vaadatud Uhte alamlehte veebis. Siia alla Idheb iga lehe uuesti laadimine,
avamine jms.

Sessioone kiilastaja kohta naitab mitu korda on Uks kilastaja lehte kllastanud (nagu mainitud, siis
kllastus kestab kuni 30 min, kui ei ole teisiti seadistatud) ning on vahendipdhine.

Vaatamisi kiilastaja kohta naitab mitu korda on Uks kUlastaja keskmiselt vaadanud erinevaid alamlehti.
Naiteks on kulastatud 100 kllastaja poolt 1000 alamlehte, siis on keskmine 10.

[GA4] Understand user metrics -
Analytics Help (google.com)
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https://support.google.com/analytics/answer/12253918?hl=en
https://support.google.com/analytics/answer/12253918?hl=en

Pohimoisted

Kaasamise maar on moddik, mis naditab, kas kasutaja on veebis teinud mdne tegevuse voi viibinud lehel
vahemalt 10s (default). Tegevused on naiteks klikid, alamlehtede kulastused, kerimine, vormi taitmine, video vaatamine.

Kaasatud sessioon on see arv kdigist kulastustest, mis on olnud koos mdne tegevusega vdi on veebis
viibitud vahemalt 10s. Selle abil saab vélja praakida pdrkumised (bounce).

Keskmine kaasatud aeg naitab keskmist kaasatud kulastaja poolt veebis oldud aega. Kui see
on mdne kasutajagrupi puhul 3s (keskmine leht laeb 3s) vdi alla selle, vdib olla tegemist bot-idega.

Tegevuste arv on mdodik, mis nditab kasutajate poolt tehtud tegevusi veebis. Kdik tegevused tuleb eelnevalt
seadistada - nupuvajutused, vormi taitmised, failide allalaadimised jms. Mida rohkem infot tegevustega kaasa saata, seda
parema Ulevaate saab kasutajate kaitumisest veebilehel. Osa tegevusi moddab Google automaatselt - nditeks page_view,
session_start, user_engagement, first_visit - need on vajalikud analtutika baaskujul toimimiseks.

Konversioonid need on kasutajate tegevused veebis, mida olete maaranud enda jaoks oluliseks. Iga kasitsi
seadistatud tegevust saab maarata konversiooniks ning kasutada seejarel Google Ads platvormil, tdolaudade ehitamisel.

Konversioonimaar naitab %-i kasutajatest, kes antud konversiooni on veebis teinud.

rFethink



Pohimoisted

Kanaligrupp on modde (dimension), mis naitab millistest kanalitest lehe kllastajad lehele jGuavad.
Kanalid grupeeritakse sarnasuse alusel. Kdige Uldisem liikluse allika néitaja.

Klilastuse allikas on mddde, mis naitab allikat, kist kulastaja tuli. Ehk siis nditeks - Google, Facebook,
Linkedin, Eesti.ee, Delfi.ee jms.

Kiilastuse meedium voi kanal on mddde, mis naitab meediumit - siin all on méeldud naiteks cpc
(Klikipohine liiklus reklaamplatvormilt), direct/none - otse lehele tulnud, organic - orgaaniliselt lehele j6udnud jms.

Klilastuse kampaania on mddde, mis nditab kampaaniat, kust kdlastaja tuli. See on maaratletud ainult
siis, kui on kasutusel digikampaaniad. Session campaign, source ja medium parameetreid saab ka ise maaratleda, kasutades
UTM-g, ehk linkide margistamist. Sellest [ahemalt jargmisel slaidil..

Vahend naitab millise vahendiga lehele tuldi - naiteks mobiiltelefon, arvuti, tablet (ja saab vaadata ka
detailsemalt)

Lehekiilje asukoht naitab seda, mis URL-il veebis kaidi. MOdtmest jaab statistikas valja URL-i
esimene pool ehk hostname (kriis.ee).

Maandumisleht naitab, milliselt alamlehelt kasutaja veebilehele sisenes, ehk esimene kokkupuutepunkt.
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Mis on UTM lingid?

Tahendab linkide margistamist, et analtttikas oleks
vOimalik vaga tapselt jalgida, kust kasutaja lehele
on maandunud.

Naide

Jagate valja lingi https://kriis.ee uudistevaljaandele err.ee.
Uudiseks on “Jagame kriisiks valmistumise veebilehte”.

Samuti on link Uhes teises artiklis, kus on pealkirjaks
“Ukraina sojapogenikele informatsioon”. Kui kasutaja
klikib nud linki ERR portaalis (Ukskdik kumba uudise
juurest) siis analtutikas kajastub:

Session source = err.ee, Session medium = referral,
Session campaign = hone

Err.ee-st tuli 15 kulastajat.

rFethink

UTM PARAMETERS

SOURCE MEDIUM CAMPAIGN TERM CONTENT

. F @6
=a 0 (T (¢ B

Campaign URL Builder
(ga-dev-tools.google)



https://ga-dev-tools.google/campaign-url-builder/
https://ga-dev-tools.google/campaign-url-builder/

. . . NB! Kui tahad, et Google Analytics 4-jas liigituksid asjad
M IS O n U T M | I n g Id ? dige kanali alla (Default channel group), siis tuleks jalgida
UTM linkide seadistamisel Google enda juhised
session_medium maaramisel.

Naide jatkub Nt kui on soovituslink ERR.ee-st, siis jata session_medium

Kui aga olete seadistanud kahe erineva artikli jaoks kaks reale “referral”, et see liigituks soovituse kategooriasse.
eraldi UTM linki, siis saate neid analUutikas eristada.
Kui maarad nt session_medium: “artikkel”, siis liigitub see
1) https://kriis.ee?utm_source=err.ee&utm_medium=r GA4-jas “Unassigned” kategooria alla (on Uks mitmest
eferral&utm_campaign=uldine_artikkel pohjusest, miks liiklus “Unassigned” alla liigub)

2) https://Kkriis.ee?utm_source=err.ee&utm_medium=r

- . - Session primary..channel group) ~ + J Users Sessions
eferral&utm_campaign=ukraina_artikkel PR gompl = B Wems R

1)  Session source = err.ee, Session medium =
referral, Session campaign = uldine_artikkel 18184 2052
2) Session source = err.ee, Session medium = 100 otinal.  0xerot]
referral, Session campaign = ukraina_artikkel 1 Organic Search 8,869 9,998
Esimesest artiklist tuli 14 kiilastajat, teisest 1. % Unassigned =1 He2?
3 Direct 3,052 3,645

Campaign URL Builder
° (ga-dev-tools.gooale)
Fethink


https://kriis.ee?utm_source=err.ee&utm_medium=referral&utm_campaign=uldine_artikkel
https://kriis.ee?utm_source=err.ee&utm_medium=referral&utm_campaign=uldine_artikkel
https://kriis.ee?utm_source=err.ee&utm_medium=referral&utm_campaign=ukraina_artikkel
https://kriis.ee?utm_source=err.ee&utm_medium=referral&utm_campaign=ukraina_artikkel
https://ga-dev-tools.google/campaign-url-builder/
https://ga-dev-tools.google/campaign-url-builder/
https://support.google.com/analytics/answer/9756891?hl=en

Digitaalsed moodikud

Digitaalsed moddikud aitavad jalgida, mida kulastajad veebilehel voi mobiilirakenduses teevad
ning kuidas nad jouavad teie jaoks oluliste konversioonideni.

Mdned naited, milliseid KPI'sid saab seada erinevate valdkondade ettevotetele:

- “Pehmed moddikud”: Sessioonid (kulastused), kasutajate arv, keskmine sessiooni pikkus,
kaasatuse maar, alamlehtede vaatamised

- Kasutajateekonna iilemise otsa moodikud: Uudiskirjaga liitumised, CTA nupul
vajutamised, kvaliteetsed sessioonid, kerimise maar (Scroll), allalaadimised, Uritusele
registreerimised, popupide mdédtmine, videote mangimised.

- Potentsiaalsete klientide méodtmine: Tasuta tootetutvustuse registreerimisvormi
taitmised, kulu Uhe prospekti kohta (lead), MQL (turunduse poolt kvalifitseeritud prospekt),
SQL (muugitoe poolt kvalifitseeritud prospekt)

- Arieesmarkide méotmine: Kéive (eCommerce, B2B), Investeeringu tasuvus (ROI),
Keskmine kulu kliendi saamise kohta (CPA), Kliendi elutsukli vaartus (CLV)
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Milliseid moodikuid jalgida lisaks?

- Kiikid linkidel ja nuppudel - veebilehel vbiks ara kaardistada olulisemad lingid ja nupud ning panna analldtika nende
nuppude klikkimisi jalgima. Seeldbi saab aimu, milliseid lingid/nupud saavad enim tahelepanu.

(Kriis.ee puhul - Loe edasi, loe veel, loe lahemalt nupud, vélis- ja siselingid.)

- Kiipsisepoliitika banneriga noustumised/mittendustumised - Uute reeglite jargi on vaja keelata analldtikasse info
saatmine juhul kui kasutaja ei ndustu kupsisepoliitikaga. Sellest Idhemalt jargmisel slaidil.

- Lehe kerimise maar - veebilehel saab ara maarata 25%, 50%, 75%, 90% kerimised, et naha, kui huvitav on sisu lugejatele
(indikatsiooniks, et kui keritakse sigavamale, siis loetakse sisu pikemalt)

- Navigatsiooni klikid - Kui palju kasutatakse veebilehe erinevaid menldpunkte. Véibolla on mdni oluline mentUpunkt liialt
peidus ning statistikast tuleb see valja.

- Dokumentide allalaadimised - Mdd&dikule saab juurde maarata lisaparameetrid, mis naitavad failinime, faililaiendit jms.

- Vormid - Kui lehel on vorme, siis tasub ara mdddistada nende taitmised ja jalgida statistikat. Juhul kui tehakse reklaame
digiplatvormidel, saab vormitaitmisi (voi ka kdiki teisi konversioone) kasutada sihtrithma optimeerimisel

- Kvaliteetsed sessioonid - Need on olulised eelkdige digireklaami tegemise korral. Statistikas kogutakse andmeid kulastajate
kohta, kes veebisid lehel teatud aja (naiteks 30s voi 60s), mis indikeerib suuremat kaasatust ja huvi veebilehe osas.
Reklaamplatvormide algoritme saab seejarel optimeerida leidma samasuguseid kulastajaid.
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Kupsised ehk andmeanaluutiku
opositsioon

Klpsised viitavad vaikestele tekstifailidele, mis veebisaidilt kllastajate arvutisse vbi seadmesse salvestatakse. Kupsiseid
kasutatakse peamiselt selleks, et veebisait saaks ara tunda ja meeles pidada kllastaja eelnevaid tegevusi ja eelistusi ning
pakkuda neile isikuparastatud kogemust (sh reklaam). Kipsised on olulised anallUtikaprogrammide toimimiseks.

6. Marts 2024 j6ustus DMA ehk Muudatuse valguses on platvormid Analulitikas tdhendab see

Digital Markets Act, mis reguleerib kehtestanud oma kasutajatele veebilehele lisatavate mdddikute puhul
suuri meediakongolmeraate nagu karmimad reeglid kupsiste lisakontrolli kehtestamist

Google, Meta, Linkedin. kogumisel kasutaja néusolekuta. (consent_status), mis ei luba klpsiste

puudumisel statistikat saata
analtutikasse.
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Kasutame kiipsiseid

S O O V I t u S Parima kasutajakogemuse pakkumiseks kasutab meie veebisait kipsiseid. Klisime

sinult luba, et kasutada kipsiseid, mis ei ole tingimata vajalikud meie veebilehe

e e L] L]
rI I g I Ve e b I d e | e pohifunktsioonide toimimiseks.
MUUDAN KUPSISTE EELISTUSI NOUSTUN KOIGI KUPSISTEGA

Muuda kiipsiste eelistusi

Votke kasutusele uus ja taiendatud kipsisepoliitika banner (naiteks
mone CMP ehk Cookie Management Platform abil)

Tutvu kilpsiste kasutamise pshimétetega ja muuda oma eelistusi.

Vajalikud kiipsised

Need kiipsised tagavad veebilehe toimimise ja turvalisuse, veebileht ei saa ilma nende
kiipsisteta korralikult toimida. Neist ei ole vaimalik loobuda.

Kriis.ee tdnane banner ei taga analtutika ja turunduskupsiste Kisste ek
kogumisel parimat praktikat. Funldsionaslsed kipsised

Need kiipsised lubavad veebisaidil meelde jatta Sinu varem tehtud valikud, et seelabi
pakkuda paremat ja personaalsemat kasutajakogemust.

Jarelvalvet asub teostama EU - Eesti tasandil AKI. ipsiste nimeldt

Statistikakiipsised

Nende kilpsiste kaudu saame teha veebisaidi kasutamise kohta statistilist analtitisi, mille
tulemusel parendada kasutajakogemust.

Kiipsiste nimekiri

Tagamaks lehe mugavama ja isikupdrasema kasutamise, kasutab kéesolev veebileht kiipsiseid.

| |
Rl et EI SOOVI

Turunduskiipsised

Nende kiipsiste eesmérk on tihes meie koostédpartneritega sulle internetis asjakohaseid
reklaame kuvada.

K e himekiri

SALVESTAN EELISTUSED

rFethink



réthink

Kuldas seadistada GA4
kontot”?

Google konto on eelduseks.

Mine = https://analytics.qoogle.com

Jatkame live-s labi tegemist :)

Esitleja link konto avamiseks.

rethink.ee


http://www.rethink.ee
https://analytics.google.com
https://analytics.google.com/analytics/web/?authuser=0#/a245824691p337689109/admin

Google Analytics
4 KIIrkursus

(Opime kasutama GA4-ja)

réthink


http://www.rethink.ee

=

Ava Google Analytics konto
(analytics.google.com)

rethink rethink.ee


http://www.rethink.ee

Jargnev osa koolitustest toimub otse Google
Analytics 4 keskkonnas.

Osale jargneb praktiline ulesanne.

J Google Analytics

rFethink



MoOned probleemid

Q_ (not set) ®
Page path and screen class ~ e ¥ Views
(o]
0% of total
1 (not set) 0
Q_ Unassigned| ®
Session primary..channel group) ~ + ¥ Users
3,398

17.65% of total

1 Unassigned 3,398

1,633
8.48% of total

1,633

Sessions

3,435
16.11% of total

3,435

User and event data retention

Views per user

0.00
Avg 0%

0.00

Engaged

0% of total

0

Average

50s
Avg +18.15%

50s

Average engagement time

Engaged

Os
Avg 0%
Os

Events

pet

session

2.61

Avg -32.04%

2.61

Kriis.ee kontol

Event count

ua_1__pages_per_session ~

Engagement

0%
Avg 0%

0%

1,740
2.13% of total

1,740

Event count

All events ~

8,952
10.95% of total

8,952

Rows per page: 10

Conversions

All events ~

1,740.00
100% of total

1,740.00

Rows per page: 10

Conversions

All events ~

357.00
20.52% of total

357.00

v 1-10f1

Total revenue

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

You can change the retention period for data you send that is associated with cookies, user identifiers or advertising identifiers. These controls don't affect most standard reporting,

which is based on aggregated data. Changes to these settings take effect after 24 hours. Learn more about data retention settings

Event data

Data retention ® 2m

rFethink

onths




Praktiline Ulesanne (30 minutit)

Reaalajas andmed

1) Vaata reaalajas andmeid. Millisest kolmest riigist on viimase 30 minuti jooksul olnud sinu hallatavale lehele enim
kllastajad ja kui palju? Kui on alla kolme, kirjuta ainult need, kust liiklus on tulnud.
2)  Kui palju on viimase 30 min jooksul lehel toimunud kaasatuse tegevust? (User engagement event). Pane Kirja.

Raporti ehitamine

Ava GA4 Explore funktsioon ja loo omale raport, kus on kolm alamlehte. Nendele alamlehtedele ehita baaskujul tabelid, mis
toovad valja:

3)  Mis on viimase 30 paeva TOP 10 alamlehte (sessioonide arv)?

4)  Mis on sinu lehel referral (session_medium filter) allikad viimase 30 paeva jooksul. Milliselt soovitusallikalt tuleb
kvaliteetseim liiklus?

5)  Kas sinu hallataval veebilehel on tdheldada viimase 30 paeva jooksul default channel grouping all kategooriat nimega
“Unassigned”? Laienda kategooriat tabelis selle olemasolul ja kuva session source/medium rida lisaks. Kas naed
source/medium real midagi lisaks not set allikale?

rFethink



LOunapaus
1 tuna

Kohtume 13.00
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Google Tag
Manager ja
visualiseerimine

(Kuidas kasutada GTM-i ja
Looker Studiot)

rethink.ee


http://www.rethink.ee

Google Tag Manager )GoogleTag Manager
ehk GTM

- Tooriist, mis vdimaldab lisada ja hallata veebilehe kilastajate tegevusi mddtvaid silte (tag) iima
veebilehe koodi muutmata.

-  Tag-id saadavad infot anallltika programmidele (naiteks GA4), mille baasil saab teha jareldusi
veebilehe erinevate komponentide toimivuse ja populaarsuse kohta.

- Tag Manageri lehekdljele lisamine kaib arendaja abiga otse koodi voi labi mone veebihalduse
plugina.

-  Edasine arendaja sekkumise vajadus puudub - Tag Manager vdimaldab tehnilisel turundajal
seada Ules nii reklaamplatvormide piksleid kui ka erinevaid konversioone kampaaniate ja
veebitulemuste mddtmiseks. Seega vahendab Tag Manager arenduskoormust.

lima Tag Managerita on veebilehe méoddistamiseks vajalik veebiarendaja abi.

rFethink



Tag Manager pohimoisted

FOLDER

CONTAINER

Féthink

TAG ehk silt

|

Koige aluseks on data layer-is
sisalduvad andmed (tuleb koodist)

TEMPLATE

WORKSPACE

TRIGGER ehk paastik

|

VARIABLE ehk muutuja




Tag Manageri esimene seadistus

Logid Google kontoga tagmanager.google.com

€ TagManager Allaccounts ~

Click here to create an account

rFethink




Add a New Account

Tag Manageri o
esimene seadistus _

D Share data anonymously with Google and others ®
Taidad andmevaljad, valid veebilehe puhul “Web” valiku.

Seejarel tuleb jargmises sammus ndustuda Google Container Setup
tingimustega.

Container name

testettevote.ee

Target platform

Web
For use on desktop and mobile web pages

ios

For use in iOS apps

Android

For use in Android apps

AMP

For use in Accelerated Mobile Pages

Server
For server-side instrumentation and measurement

O © 0 6

Féthink



Tag Manageri
esimene seadistus

Viimane samm alustamiseks on Tag Manageri
installeerimine veebilehele.

Seda saab teha:

1) Otse lehekilje HTML koodi (arendaja abiga)

2) CMS-i kaudu (nt Wordpress) - olemas on pluginad
(naiteks Sitekit by Google), kuhu lihtsalt copy-pasted oma
konto koodi (naditeks GTM-KCHMGBNKS)

3) Labi Tag Manageri API (kdige tehnilisem meetod)

rFethink

Install Google Tag Manager X

Copy the code below and paste it onto every page of your website.

1. Paste this code as high in the <head> of the page as possible:

<!=-- Google Tag Manager --> r-D
<script>(function(w,d,s,1l,1i) {w[l]=w[1]||[];w[1l].push({'gtm.start':

new Date () .getTime(),event:'gtm.js'});var f=d.getElementsByTagName (s) [0],

j=d.createElement (s) ,dl=1!='datalayer'?'&l="'+1:"'";j.async=true;j.src=

'https://www.googletagmanager.com/gtm.js?id="+i+dl; f.parentNode.insertBefore(j, f);
}) (window, document, 'script', 'datalLayer', 'GTM-KCHM6NKS') ;</script>
<!-- End Google Tag Manager -->

2. Paste this code immediately after the opening <body> tag:

<!-- Google Tag Manager (noscript) =--> [_D
<noscript><iframe src="https://www.googletagmanager.com/ns.html?id=GTM-KCHM6NKS"

height="0" width="0" style="display:none;visibility:hidden"></iframe></noscript>

<!-- End Google Tag Manager (noscript) -->

3. Test your website (optional):

https://example.com

For more information about installing the Google Tag Manager snippet, visit our Quick Start Guide .

OK




T

Kriis Goodle Tag Manager

Jatkame Tag Manageris

rethink rethink.ee
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https://tagmanager.google.com/#/container/accounts/6219293483/containers/178670928/workspaces/4

Google Tag Manager meelespea

1)  Planeeri ette. Métle vélja, mida sa tahad saavutada GTM-i abil. Otsi valja sobiv dpetus internetist voi pane
enda motted kirja. Alles seejarel alusta seadistamist.

2) Alati testija valideeri. Tag Manageri preview t6oriist ning Google Analytics 4-ja debugging tooriist on iga
eduka implementatsiooni aluseks.

3) Kuilaheb valesti, taasta vanem versioon Tag Manageri konteinerist. Kdik muudatused, mida GTM-is oled
varem teinud, on automaatselt salvestatud susteemi.

4) Veendu, kas soovitud tulemus on saavutatud. Kui uus mdddik on seadistatud, jalgi paar paeva anallitikat,
et veenduda, kas kdik laks digesti. Pea meeles, et voib minna kuni 24 tundi, et andmed ilmuma hakkaksid.

5) Kuilaheb valesti, proovi uuesti :) Katse-eksituse meetodil saavutab pikaajalise edu ja tekib kogemus.

NB! Maaratle mdddikutele ka consent reeglid. Kasutaja selleks Consent Overview tddriista.

rethink rethink.ee
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Google Tag Manager meelespea

1) NB!Maaratle mdddikutele ka consent reeglid. Kasuta selleks
Consent Overview tooriista, mida saab sisse lUlitada Admin
paneelist “Container settings” alt.

Container Settings

Kui see on sisse lulitatud, siis tekib “Tags” vaate
RTAIEIR paremasse aarde ikoon, mille alt saab maarata

——— md&odikutele Consent staatuse.

Target platform

Web
For use on desktop and mobile web pages

GTM-KCHM6NKS  Workspace Changes: 0 Preview

Default workspace name

Default Workspace

Additional Settings

Enable consent overview BETA) @

rethink.ee

réthink


http://www.rethink.ee

Andmete
visualiseerimine

Aitab ettevdtte juhatusel ja otsustajatel kiirelt aru saada
veebi- ja turundustegevuste tulemuslikkusest. Téolauad
saab viia vastavusse ettevotte CVI-ga

Vahendustooriistade abil on voimalik integreerida téolauad
sadade erinevate andmekogumise tooriistadega,
sotsiaalmeediaga, SEO todriistadega jne.

Use these tools:

- Google Looker Studio (tasuta). Taisvoimsuse jaoks
vajalik BigQuery integratsioon (tehniliselt keeruline).

- Tableau (litsentsipdhine)

PowerBI (litsentsipdhine)

- Supermetrics, Funnel (Rethink on Supermetricsi
partner)

N

rFethink

& Looker

Har
i tableau

Power Bl

(=) funnel

rethink.ee
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Toolauad

Veebilehe ' - e
pOhimoodikud

Customer journey on website

Homepage CTA button clicks % vs Initial

What subpages were the most popular?

Page path Sessions % Active users New users Engagement %  Avg. session duration
Started to fill contact form 1./ ' ' '
175
fream/ t ' t
I 24

[casestudies/

[contact/
Contact form filled /coffee-morning-how-to-use-data-to-grow-your-business/

/blog/

[casestudies/storm-energiabusiness-process-mapping-new-...

2
3.
4
5
6. /[blog/building-your-marketing-strategy/
7.
8.
9;

/services/design-and-development/
Responded to email/call
0. /services/research-analysis/

Grand total

rethink rethink.ee
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Toolauad

Konversioonid

réthink

Website - Conversion Statistics

Filters

NB! Choose a time period

How to read?
By default, data is shown for the past 28 days, compared to the 28 days before that.

Metrics:
Leads - Demo Account: Conversion is tracked when a user sends the demo account form and sees a confirmation message.
Leads - Get Started (Free Trial): Conversion is tracked when a user sends the free trial form and sees a confirmation message.
Leads - Contact form sent: Conversion is tracked when a user sends the contact form and sees a confirmation message.
onversion s tracked when a user sends the partner form and sees a confirmation message.
onversion is tracked when a user clicks on email or ive chat or copies e-mail containing @evocon.com

roduct overview or schedule a call button on the homepage
Engaged Session % (Engagament rate) NBI G4 racks qualty sessions cifferently,Asesdon s an engaged Session, I the LSar takes at east one ion on
the page (dick, scroll,etc) or spends 10 seconds and moves to another page/quis the page.
line Contact Created: Customer moved to the start of funnel in Pipedrive
Ofine Trik Custorer moved to Tralsauis In Pipedrive
Calendly: 3 conversions to see when the site visitor opens a Calendly form, picks a date and time and finally schedules a call.

NB! Some Data may not show if you also include today's data.

Key Website Conversions (Form submissions)

Leads - Call scheduled Leads - Get started (Free Trial) Leads - Contact form sent Leads - Partner form Leads - Total

(NB! from 812 also counts.
lead cal iod)

All Key Conversions this year

—e— Conversions count for lead_demo_...  ~#— Conversions count for lead_free_trial Conversions count for lead_contact... —®— Conversions count for lead_partner
~e— Conversions count for lead_call_scheduled

Key Conversion % of Sessions

This graph tracks the monthly % of sessions that completed a key conversion.

—e— % Key Conversions of Sessions (NEW)
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Toolauad
Sotsiaalmeedia/SEO

Rethink tdolaua
naidis

réthink

Organic clicks vs the average CTR %

Non-branded keywords clicks vs average CTR%

— Clicks —— CTR% Clicks —— CTR%

Jan 2023 Mar 2023 May 2023 Jul 2023 Sept 2023 Nov 2023 Jan 2023 Mar 2023 May 2023 Jul 2023 Sept 2023 Nov 2023
Feb 2023 Apr2023 Jun 2023 Aug 2023 Oct 2023 Dec 2023 Feb 2023 Apr 2023 Jun 2023 Aug 2023 Oct 2023 Dec 2023

Facebook follower growth kedin follower growth

I New followers Total followers I New followers Total followers

1Jan 2023 1 Mar 2023 1 May 2023 1Jul 2023 1 Sept 2023 1 Nov 2023
1Feb 2023 1 Apr 2023 1Jun 2023 1 Aug 2023 10ct 2023 Dec 2023

1Jan 2023 1 Mar 2023 1 May 2023 1Jul 2023 1 Sept 2023 1 Nov 2023
1 Feb 2023 1 Apr 2023 1Jun 2023 1 Aug 2023 10ct 2023 1 Dec 2023

rethink.ee
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Looker Studioga alustamine

Logid Google kontoga lookerstudio.google.com. V6id kasutada ka mdnda valmis templiiti.

O Looker Studio

I— Create

@ Recent

2, shared with me

&2 Owned by me

[ Bin

LQ Templates

@ Pro subscription

rFethink

Q Search Looker Studio

Recent Reports

Start with a Template

Data sources

-

Blank Report
Looker Studio

Name

m Rethink Dashboard

A4 Report
oogle Analytics

Explorer

Acme Marketing
Google Analytics

Search Console Report
Search Console

Owned by anyone ~

Bert Reila

Google Ads Overview
Google Ads

Last opened by me

v

°© & @

Template Gallery

568.3K

14K

YouTube Channel Report
YouTube Analytics

Location

Do

.
24.6K

0235



Looker Studioga alustamine

Seejarel tuleb ara thendada Google Analytics 4 konto, milleks vajad vahemalt Editor tasemel diguseid.

Google Analytics valikul klikates naed listi oma GA4 kontodest. Valiku sooritades kusib Looker kinnitust, kas tahad
Uhendamisega jatkata. Vajutada tuleb “"Add to report”.

Add data to report

Connect to data My data sources

Q_ Search

Google Connectors (24)

Connectors built and supported by Looker Studio Learn more

C Looker : Google Analytics : \ Google Ads
O & e 3 LI LA IO

ygle /

Google Sheets
B
nect t

f

rFethink
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Kriis toolaud

Looker Studio praktilises osas vaatame, kuidas luua
standardtabeleid. Jargnevat osa palun kaasa teha.

rethink.ee
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https://lookerstudio.google.com/u/0/reporting/fded6ab2-19de-4c40-854b-d4e643f189a4/page/XhtuD/edit

Looker Studio meelespea

1) Varu kannatust. Kuna Looker Studio on tasuta tdoriist, siis vdib andmete laadimine ja
tabelite muutmine aega votta. Mida enam tabeleid ja andmeid toéolaual on, seda
aeglasemaks tooriist jaab.

2) Loo selline toolaud, mida on lihtne kasutada ja vaadata. Liialt palju tabeleid Uksteise
otsas vOi heledad varvid heledal taustal ja 10 moodikut Uhes tabelis tekitavad segadust.

3) Moista andmeallikat. Ei saa naiteks loota, et Google Analytics raporteerib klikke
sotsiaalmeediast voi et Search Console (SEQ) néitab alamlehtede statistikat.

& Share ~

4) Kasuta valmistempliite. Kui tahad standard lahendust ja kiirelt, siis on templiidid heaks
vOimaluseks kiirelt andmeid valja kuvada.

Invite people
5) Igakuiste veebi- ja turundustulemuste presentatsioonide asemel on vdimalik jagada
Looker Studio linki :)

Schedule delivery

—
Get report link

Embed report

Download report

réthink
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Soovitused,
andmete lugemine

(sagedased probleemid,
kisimused, kokkuvote)
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Moned soovitused efektiivsemaks
andmekogumiseks ja analuusimiseks

rethink rethink.ee
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Soovitus 1

Opi Google Tag Manager abil
seadistama pohilisi moodikuid

LehekUlje kerimised (scroll rate)

Vormide registreerimised (form signup)

Nupul klikkimised (CTA button clicks)
Turundusplatvormide piksli lisamine (Ad platform pixels)

Videote mangitavuse statistika (Video engagements)

N2 N ZBEN 2NN 2R 7

Kvaliteetsed kulastused (timer 30s/60s)

Abilingid: Forms. CTA clicks. Videos.

rFethink

Pohimoddikute jaoks saab kasutada Tag
Manageri sisseehitatud parameetreid
(Built-in Variables)


https://www.analyticsmania.com/google-tag-manager-form-tracking-auto-event-listener/
https://www.analyticsmania.com/post/google-tag-manager-click-tracking/
https://www.analyticsmania.com/post/track-videos-with-google-analytics-4-and-google-tag-manager/

Soovitus 2

Uue kupsiste banneri kasutamisel
vOta kasutusele Consent Mode v2

X Consent Overview (BETA)

Explore consent management solutions with deep integration to consent mode and consent settings in
Google Tag Manager. Learn more

<
‘ @ Discover feature! d Consent Management Platforms Get started

Consent Not Configured

There are no tags.

Dokumentatsioon (ENG), mis katab consent mode v2 implementatsiooni

rFethink


https://rethink.ee/wp-content/uploads/Consent-mode-DPO-Guide-.pdf

Soovitus 3

Kontrolli GA4 seadeid

- Kui pikalt séilitad andmeid?
Kas oled valistanud siseliikluse?

2

- Kui teed reklaami, siis kas oled sisse lUlitanud
Google Signalsi?

NB! Ara seda vdimalust sisse lilita

ilma arendajaga konsulteerimata. —_—

rFethink

Event data

Data retention (? 14 months

User data

Data retention (9 14 months

Ignore referrals that match ANY of the following conditions as traffic sources

Match type

Referral domain contains
Referral domain contains
Referral domain contains

Referral domain contains

Google signals data collection

User-provided data collection st

Domain

v swedbank.ee
v seb.ee

v estcard.ee

v lhv.ee

@ Improve audience and conversion measurement and enable

| audience list

documentation before turning this feature on to understand how this will impact your Analytics property.

about user-provided data collection

By turning on user-provided data collection, you acknowledge that you adhere to the user-provided data feature policy and the need to have the necessary privacy
disclosures and rights from your end users for such use. Per our policy, use of this feature is prohibited for customers in sensitive categories.

in Google Ads. Please review the beta feature

(OBNORNORNO)

(<

This activates improved user and conversion measurement by giving you enriched more-detailed audience data. Capabilities such as improved conversion measurement
and audience-sharing require having linked advertising accounts and Ads Personalisation turned on in your Google Analytics property. User-provided data collection
supplements your existing Google Analytics data by allowing you to send your consented, hashed customer data to Google Analytics in a privacy-safe way. Learn more



Soovitus 4

Parema andmekogumise jaoks
kasuta custom dimensioneid

Custom dimensions Custom metrics Calculated metrics O\ Search Create custom dimension

Dimension name Description Scope User Last changed

Property/Parameter

Tells what was the "class” element of the

click_classes . ; Event click_classes 20 Feb 2024 :
click that was made on the website. *

What is the text on the clicked

click_text 3 Event click_text 7 Dec 2023 :
link/button/element *

click_url What is the url of the element clicked. Event click_url 15 Dec 2023 :
. Element that was clicked and measured as .
Clicked element —— Event gatrack_event 31 Jan 2023 :

Counts name of creative banner (campaign
name for example)

creative Name Event creative_name 22 Dec 2023 :

NB! Need peab eraldi lisama GA4-jas ning seejarel ka Google Tag Manageris. To6le hakkavad 24 tunni jooksul.

Opetus: A Guide to Custom
Dimensions in Google Analytics 4 -

rethink Analytics Mania



https://www.analyticsmania.com/post/a-guide-to-custom-dimensions-in-google-analytics-4/
https://www.analyticsmania.com/post/a-guide-to-custom-dimensions-in-google-analytics-4/
https://www.analyticsmania.com/post/a-guide-to-custom-dimensions-in-google-analytics-4/

Soovitus 5

Vaata ule UTM linkide seaded

Nagu varasemalt mainitud, siis mittestandartsed lahendused (naiteks utm_medium = pay_per_click) vbivad pdhjustada GA4
statistikas Unassigned ilmumist.

Kasuta standardlahendusi. V&i loo kasitsi uus channel group :) - Link

Session primary..channel group) ~ + + Users Sessions Engaged
sessions

8,244 11,366 5,081

1.62% of total 1.2% of total 0.82% of total

1 Unassigned 8,244 11,366 5,081

rFethink


https://support.google.com/analytics/answer/9756891?hl=en
https://measureschool.com/ga4-custom-channel-groupings/

Dokumenteeri muudatused, @
mida teed GTMis ja GA4-jas

Notes

Naiteks Tag Manageri “notes”
sektsiooni abil. Google Ads Conversion tag for Add to Cart Conversion.

Added: 16.01.2024
Live on main domain and subdomains.

rFethink



Soovitus 7

M Home

M Reports

Kasuta GA4 Explore funktsiooni L

raportite loomiseks, aga ara
kuhja andmeid

@ Free form 1

Item promotion creative slot Item promotion creative name Vltems viewed in Items clicked in
promotion promotion

Totals 1,860,015 10,753

1 (other) (other) 935,157 5328

Events: Event name A ~

Add filter 4
[® Unsampled report

Event count by Event nan
2 Thresholding applied

Google An

rethink SRR

@ Advertising

Items added to ltemspul _e@ Some data condensed

cart
This exploration condenses some of your data in

the (other) row. Learn more about data limits

17,101
® Including estimated user data
0
As of 14 Feb 2023, Analytics is estimating data
i °<: ~ 7
Event count by Event name
2.5K
pageen _
i
s




Kuidas andmeid lugeda?

Ehk mida kasulikku saab ndha andmete
visualiseerimise abil

Féthink




Naidis 1 - Jarsk liikluskadu

Probleem: Perioodil 20 kuni 29. veebruar on toimunud Uhe veebi liikluses jarsk sessioonide langus

Website sessions over time

Sessions/Average expected sessions week-on-week

1.5K

Alla oodatud
‘ keskmise
1K \//

500

0
Feb 1 Feb 3 Feb 5 Feb 7 Feb 9 Feb 11 Feb 13 Feb 15 Feb 17 Feb 19 Feb 21 Feb 23 Feb 25 Feb 27 Feb 29

Lahendus: Koos arendajaga Ule vaadata hiljutised veebilehe arendused. Selle abil dnnestus tuvastada, et
KUpsistepoliitika bannerit uuendati 20. Veebruar, mis pdhjustas valesti seadistamise tdttu liikluskao.

rFethink



Naidis 2 - Kampaaniate madal kvaliteet

Probleem: Kampaaniatest tuleb palju potentsiaalseid kliente, kuid nende kvaliteet on madal.

Leads converted into SQL's Mis siin juhtus? 2600% kasv
Key Conversion -> Contact made -> Response (SQL) aga 0 kasu muugile

Session campaign Key(fg::;riions Contact made Res( oquajled
1.  Rethink 4p ] 1,433.3% ¢ 27 2,600.0% ¢ 0 -100.0% &
2. Rethink 39 30.0% ¢ 22 10.0% ¢ 3 200.0% ¢
3. Rethink 27 - 12 - 9
4.  Rethink 25 I -40.5% & 15 -31.8% & 0 -100.0% &

6 2‘0 4‘0 0 10 2‘0
Grand total 138 76.9% t 76 68.9% ¢ 13 85.7% t

1-10/15 ¢ )

Lahendus: Madala kvaliteediga liikluse allika tuvastamine Ghise parameetrite alusel. Siinkohal oli selleks Uks otsingu kampaania,
mida tuli optimeerida (mdned kasutusel olevad marksdnad tdid madala kvaliteediga liiklust).

rFethink



Naidis 3 - Bot liiklus lehel

Probleem: 2 jarsku hipet liikluses Hollandist, 20. veebruaril ja 28. veebruaril.

Estonia —— Netherlands Finland Russia Date + hour (YYYYMMDDHH) Sessions v Average session duration Engagement rate
Germany United Kingdom United States > 1. 20 Feb 2024, 03 3,525 00:00:00 0%

30K
2. 20 Feb 2024, 04 3,162 00:00:00 0%
3. 20Feb2024,12 2,787 00:00:00 0.14%

20K
4. 28 Feb2024,12 2,366 00:00:00 0.08%
5. 28Feb2024,13 1,792 00:00:08 0.33%
10K 6. 28 Feb2024,15 1,321 00:00:16 0.3%
/\ 7. 28Feb2024,14 1,173 00:00:03 0.34%
0 - A 8. 20Feb2024,11 519 00:00:00 0.19%

5Feb 8Feb 11Feb 14Feb 17Feb 20Feb 23Feb 26Feb 29Feb 3 Mar

1-10/513 >

Lahendus: Kuna Hollandist tulnud kulastajate puhul oli margata O sek lehel viibimist ja 0% kaasatuse maara, siis oli alust arvata,
et tegemist on botidega voi pahatahtliku spammimisega. Koostoos IT- meeskonnaga saab sellise liikluse valistada ja koigil
vormidel vdiks olla rakendatud reCaptcha meede.
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Naidis 4 - CTA nupu optimeerimine

Probleem: Kasutajateekonna visualiseerimise abil selgus, et kampaanialehe CTA nupp to6tab palju paremini

/

Sessions to homepage % vs Initial Sessions to campaign page % vs Initial
Homepage CTA button clicks I 687 4.0% Campaign page CTA button clicks H 14.9%
I 218
| 35

Started to fill contact form 1.0% Started to fill contact form 5.5%

0.9%

Contact form filled ag 0.2% Contact form filled

Responded to email/call 24 0.1% Responded to email/call ‘ 20 0.5%

Lahendus: Votsime ka avalehel kasutusele sarnase CTA nupu kampaanialehele. Tulemused paranesid juba jargneval kuul.
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Kokkuvote

Mida tanasest koolitusest kaasa votta?

- Andmetes peitub otsene ariline kasu. Efektiivselt andmeid kogudes ja anallusides on véimalik
teha kuluefektiivseid otsuseid, suurendada kliendibaasi ja parandada kasutajakogemust.

- Google Analytics 4 on baaskujul vaid andmete kogumise tooriist. Sellele kihte lisades on
voimalik luua moddikutel pdhinev kasvustrateegia, mida saab kasutada edasistes tooriistades.

- Google Tag Manager on abivahend veebilehe mdddikute haldamiseks.

- Google Looker Studio on andmete visualiseerimise tooriist, mis annab vdimaluse luua lihtsalt,
kiirelt ja selgelt arusaadavad raporteerimise viisid ettevotte erinevate osapoolte tarbeks.

- Kombineeritult annavad need tooriistad voimaluse andmeanalliiisiks, mis on aluseks ariotsuste
tegemisel, ettevotte strateegia kujundamisel ja kliendirahulolu tdstmisel.

- Arakarda eksperimenteerida andmeanaliiiisi todriistadega. Tehnilise turunduse kohta on
internetis palju materjale ning alati saab teha koost66d IT arendajaga, kes aitab lahendada
kodeerimist vajavaid probleeme.
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Lisamaterjalid

Sertifikatsioon GA4 oskamise kohta: Gooale Analytics Certification : Google (exceedlms.com)

Abimaterjalid igaks analuutikaprobleemiks: Simo Ahava, MeasureSchool, Analytics Mania, Optimize Smart

Cookie Policy CMP platvormide enamlevinud variandid: Cookie First, CookieBot, Cookie Yes.

Rethinki kaudu integratsiooni tehes pakume Cookie First platvormi.

Heaks abivahendiks on ka ChatGPT.
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https://skillshop.exceedlms.com/student/path/508845-google-analytics-certification
https://www.simoahava.com/
https://measureschool.com/
https://www.analyticsmania.com/
http://www.optimizesmart.com/
https://cookiefirst.com/
https://www.cookiebot.com/
https://www.cookieyes.com/

Kas tunned end peale koolitust
digianalludtikas (s.h GA4) kindlamalt ja oled
valmis ka ise katsetama®?

Olen samas Tunnen kindlalt ja olen
seisus, kus enne valmis ka ise katsetama
tanast koolitust :/ ning anallilisima

rethink rethink.ee


http://www.rethink.ee

Kusimuste ja vaba
arutelu voor
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Altah kuulamast!

Igale osalejale on koolituse labimise kohta meie
poolt ka personaalne tunnistus.
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Koolitaja kontaktandmed Lisa mind Linkedinis
Bert Reila (Linkedin)
bert@rethink.ee
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@ company/rethinkestonia
@ @rethinkestonia

@rethinkestonia


http://www.rethink.ee
https://www.linkedin.com/in/bert-reila/
mailto:bert@rethink.ee

